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Specifika reklamni internetové
komunikace

Specifika internetu a marketingova ,,vylepseni* klasické reklamy
Zefektivnéni visibility brandu LP i vyrobce
Zvyseni moznosti aktivniho marketingu a dopad na prodeje, zejm. B2C
Social engagement a patient activisation
Live kontrola nad obsahem a dohled na néj
Siroké moznosti analyz navitév/navstévnikd

Schopnost efektivnéjsino zaméreni reklamy (omezeni cookies, pravidla reklamy pro Facebook)
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UST-27 a reklama na internetu

Historicky SUKL reagoval na online ve svych pokynech (zejména v obdobi covidu), ale ve vé&tiing pravidla i legislativa plati obecné bez ohledu
na to, zda jde o elekironickou (online) nebo klasickou (offline) formu

UST-27 v4 nyni specificky uvddi jako rozsah své pUsobnosti, 7e se vztahuje ,,ddle k reklamnim materidldm na elektronickych nosi&ich, k reklamnim
materidldm uverejnénym na internetu nebo rozesilanym postou, véetné elektronické”

Pro reklamu na internetu plati stejnd pravidla joko pro ostatni formy a nosic¢e reklamy

Navic je na infemetu povoleno §ifit informace o 1é€ivych piipravcich na Iékaisky piedpis, pokud jsou tyto informace pristupné na této strdnce
pouze tomu, kdo si je sém vyhledd, a pokud toto Sifeni spodivd pouze v piesném zobrazeni obalu Ié&ivého piipravku, jako? i vdoslovném a

Uplném prevzeti Gdajb obsaZenych v piibalové informaci nebo souhrnu Gdajb o pripravku, které byly schvdleny v rdmci registrace.

Zakdzdano je naopak 3ifit na takové strdnce informace o 1éCivém piipravku, které prosly vybérem &i Gpravami, je7 Ize vysvétlit pouze

propagaénimi G&ely.
Nutné piistup k reklamé zamérené na odbornou vefejnost zabezpedit tak, aby bylo zajisténo, Ze budou navitévovdany pievainé odborniky, a to

minimdiné prohldsenim, Ze se jednd o odbornika, potvrzenim o sezndmeni se s definici odbornika a potvrzenim o sezndmeni se sriziky, jimz se

jind osoba, nez odbornik vystavuje, pokud vstoupi na strdnky uréené prevainé pro odborniky.
Pokud je vefejné piistupnd informadni sluzba (VPOIS) provozovdna formou webovych strdnek, mize obsahovat pouze schvdlené SPC,piibalové

informace LP, piipadné pfesné vyobrazeni obalu aktudiné na trhu dostupného LP
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Reklama na Sirokou verejnost na
internetu — doplnéni v reakci na
poradny u OTC

Reklama zamérend na sirokou vefejnost nesmi vyvoldvat dojem, Ze porada s Iékafem,
Iékaisky zdkrok nebo Ié¢ba nejsou pofiebné, zvldsté nabidkou stanoveni diagnézy nebo
nabidkou Ié€by na ddlku. Jednd se o nabidky jakési zprostredkovatelské sluzby predevsim

prostiednictvim internetu.

Prohl&3eni o dobrém zdravotnim stavu, napr. formou cestného prohldseni, Ci internetova
konzultace ,ékare" nejsou dostatecné, a to ani, pokud je vyuZivéno internetovych
formuldrd. Vzhledem k tomu, Ze neni vyzadovdn elekironicky podpis, nemudze byt ani
Castec¢né zarucena pravdivost t&chto prohldseni,

Propagace reklamnich stranek
na internetu pro HCP

Pokud je reklama na léCivy pripravek uréend prevainé odbornikum Sifend prostiednictvim
internetu, pak musi byt zabezpeceno, aby tomu, kdo sdm aktivné informace o konkrétnim
IéC€ivém pripravku nevyhleddvd a nemd zdjem o dotéeny I€Civy piipravek, nebyly tyto

informace aktivné nabizeny.

-> 7d&kaz aktivni propagace pfi vyhledavani
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Online vs. offline komunikace
stejnd pravidla v jiném prostredi

Povinnost uchovavat vzorky reklamy

Uchovdavdani informaci samotné reklamé, o zadavateli, §ifiteli a zpracovateli

Vidy je nezbytné, aby povinné informace byly lehce piifaditeiné ke konkrétnimu produktu, pfip. ve formé prokliku tam,
kde objektivné byt nemohou

Nereklamni komunikace je trend, jak se vyhnout pravidldm reklamni komunikace, ale musi mit nereklamni charakter, aby
naplnila vyjimku zdkona o regulaci reklamy (PSP, disease awareness)

Reklama na OTC na internetu

Pouze registrované 1écCivé pripravky
2016, SUKL udélil pokutu (1.000.000 K&) za propagaci neregistrovanych homeopatickych piipravkd
Série pokut za Rx propagaci na verfejnost pri piili§ specificky formulované reklamé (pokuty od 2023 az do 2025 -
VITAMIN C INJEKTOPAS)
Jinak bézné se udéluji (spise v minulosti) pokuty za reklamu LP pred registraci (stanovisko k poskytovdni informaci o LP
pred registraci ve vztahu ke studiim -> dle ndzoru SUKL z definice nem0ze byt reklamou

Dodrzovdani zdkladnich pravidel i pfi ,mass" obchodnich kandlech - § 5 odst. 5 ZORR: Reklama na humdnni IéCivy
pripravek musi podporovat jeho raciondlni pouzivani objektivnim predstavenim tohoto pripravku bez prehdnéni jeho
vlastnosti.

Rizika v oblasti slevovych akci, bonust za ndkup vice produktd apod.
Pouze u I€Civych piipravkd (toto ustanoveni u ZP neni)

Pozor na spravny rozsah informaci u materidld tretich stran, zejména letdkd a strdnek 1ékdren (§5a (5) ZoL)

.
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Reklama na OTC na internetu

Zakaz vystupovani 1ékafy (fiktivnich i skutecnych) v reklamé na 1é&ivé pripravky
Fiktivni — napt. St&pdan Safranek (Pavel Kfz) a jiné postavy Iékafskych seridld
Tuto roli pfevzali pfevdziné influencefi - spadaji pod ,,0soby, které jimi [lékafi, odborniky] nejsou, ale které by diky svému
skutecnému nebo predpokiddanému spolecenskému postaveni mohly podporit spotfebu humdnnich IécCivych
pripravkd*
Zubni pasta neni 1é€ivym pfipravkem, a proto se na ni nevztahuji pravidia pro reklamu IéCivych piipravkd (napf. viz zdkaz
,doporuc¢ovat humdnni IéCivy pripravek s odvoldnim na doporuceni védcU, zdravotnickych odbornik( nebo osob, které jimi
nejsou, ale které by diky svému skute¢nému nebo predpokiddanému spolecenskému postaveni mohly podpofit spotfebu

humdnnich IéCivych pfipravk(*) -> oviem toto se vztahuje i na zdravotnické prostiedky i na vyrobky cilici na zdravi

Pro kosmetické pripravky neplati takové pravidla -> jeden z hlavnich artikl¥, ktery je pfedmétem online/socidlni komunikace;

zde jsou oviem limitace ve vztahu k reklamnim tvrzenim danym definici kosmetického pfipravku ,|atka nebo prostredek

uréeny pro styk se zevnimi Castmi lidského téla (pokozka, viasovy systém, nehty, rty a zevni pohlavni orgdny), zuby a sliznici

dutiny Ustni's cilem vyluéné nebo prevdiné je gistit, parfémovat, ménit jejich vzhled, chrdnit je, udriovat je v dobrém stavu

nebo korigovat lidské pachy, nejde-li o 1éCivo.” 9 @

Reklama na Rx na internetu

Pravidla dle ZORR se aplikuji analogicky i na online reklamu

Vzhledem k otevfenosti internetu je moznost reklamy uzsi

Zameéfeni vyhradné na personalizované kandly pro HCP - aplikace, e-mail - pfipadné na
uzamcené Cdsti komunikaénich ndéstrojd (HCP sekce v aplikaci apod.) - ,.komunikacnich
prostredky uréenych prevdiné pro tyto odborniky (napfiklad odbornych neperiodickych

publikaci, odborného periodického tisku, odbornych audiovizudinich pofadd)*

Tendence k nereklamni komunikaci ve vztahu k pacientUm -> novy zpuUsob komunikace
(propagace zdravého Zivotniho stylu a diagnéza spojend s piipadnou Iéévnou prostiednictvim

Iékare)
10 @
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Vyrobky cilici na zdravi

Novd& kategorie — vyrobky, které nejsou LP ani ZP, ale chybi z&konnd definice

MdzZe se jednat o rizné produkty, které Casto jsou pfedmétem influencer marketingu, napf. doplriky stravy,
chytré hodinky, posilovaci stroje apod.

Reklama na vyrobek cilici na zdravi nesmi
Naznacovat, Zze takovy vyrobek je LP nebo ZP
Naznacovat, ze jeho pouzivdnim se zlepsi nebo zachovd zdravotni stav,
Naznacovat, ze jeho nepouzitim mize byt nepfiznivé ovlivnén zdravotni stav,
Doporucovat vyrobek s odvolanim na doporuéeni védcu, zdravotnickych odbornikl nebo osob, které jimi
nejsou, ale které by diky svému skuteénému nebo predpoklddanému spoleéenskému postaveni mohly

Nz

podpofit pouzivani vyrobku

Komunika&ni nastroje

Emailing

Produktové stranky
Kontextovd reklama
Aplikace pro pacienty
Aplikace pro HCP

Informace o onemocnéni - videa, influencer marketing
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E-mailing

Obchodni sdéleni - viechny formy sdéleni, véetné reklamy a vybizeni k ndvstévé internetovych strdnek, uréeného k piimé &i
nepiimé podpore zbofi &i sluzeb nebo image podniku osoby, kterd je podnikatelem nebo vykondvd regulovanou ¢innost

Podpora brandu i produktu

Emailing na zdkladé souhlasu — opt in (musim pfedem aktivné souhlasit se zasilanim) - podrobnosti elektronického kontaktu Ize za
U&elem Sifeni obchodnich sdé&leni elektronickymi prostiedky vyuZit pouze ve vztahu k uZivatelom, ktefi k tomu dali predchozi
souhlas

Emailing na zdkladé predchozi obchodni aktivity — opt out (muize byt rozesildn bez souhlasu) — pokud obchodnik ziskd od svého
zdkaznika elekironicky kontakt postu v souvislosti s prodejem vyrobku nebo sluiby, mize jej vyuzit pro potfeby sifeni obchodnich
sdé&leni tykajicich se jejich vliastnich obdobnych vyrobkl nebo sluieb za predpokladu, Ze zdkaznik md jasnou a zietelnou moznost
jednoduchym zpUsobem, zdarma odmitnout souhlas s takovymto vyuzitim svého elekironického kontaktu i pfi zasiléni kazdé
jednotlivé zprdvy, pokud pdvodné toto vyuziti neodmitl

Uskali — jednoduchd moznost odhldieni bez ohledu na zdklad na jakém je rozesildn; GDPR poudeni a evidence souhlasu;
informace o odesilateli, jehoz jménem je distribuovdno a oznaceni jako obchodni sdéleni

Problém ndkupu databédzi - UOOU - subjekt Gdajl musi v&dé&t, jakym viem spravcim jsou jeho Udaje preddvdny, proto je ndkup
e-mailovych kontaktd velmi omezeny

Data scraping - pro joky Ucel byla data uverejnéna - rizika pii stiznosti subjektu
Inspekéni priorita 0000

Produktoveé stranky

ASPIRIN'  Powry somnion v monney  somssia v &

Aspirin

Aaprin © Aspin C Forte

o feligl Koupit

Nachlazeni nebo chfipka? Nechte = online
priznaky nachlazeni a chfipky
na Aspirin C Forte. Sumivé tablety s
dvojnasobnou silou Géinnych latek* - S
& ASPIRIN @

FORTE

bt podiive piibalovou informaci.

Prezentace pro §ikorou Vefejnosf ASBIT & Wi DTipeave K VIVUTHITa LZN, Obaslhafe WO 18 kyselin SCEtyIBBRCHONOU. ASpiin C & ASPIRIN G Forls 5o i prodeiné piipeaky k vilimu U2t
pfi zachovdni zakladnich pravidel S
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Komunikace prostrednictvim
tfretich stran

Aspirin

ASPIRIN

Odinkum i haretee, nachlazeni a schemickjeh cheralbidch pomahé pf potiich diky

Radit:

Wychozi Fazeni ~

 Cenovi rozpéti

ASPIRIN C 400MG/240MG
Sumivi tablets 10
~ Stitky
Produkty v ke
129 Ké
« Ginné litky
X wmazas dischm ficry N y
K éemu se Aspirir pougiva

 stfeciné s bolesth hawy, ub, zadl loubi | merstruadnl bolests. ik sué (Einné (3tce Laké boiule se reibencu télesnoy teplotos

Komunikace prostrednictvim
tretich stran

Velky dosah, ale mald kontrola nad obsahem
nutné osetfit ve smluvni dokumentaci

Nové modely a ndstroje propagace / komunikace — vyuZiti subjektd s piistupem k velkému
mnozstvi pacientl/odbornik¥

Spoleénd odpovédnost - zpracovatel odpovidd za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li
zpracovdna pro jeho vilastni potiebu.
Pokud byla reklama zpracovdna pro potieby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji za
jeji soulad se zdkonem zpracovatel a zadavatel spoleéné a nerozdilné, neni-li ddle stanoveno
jinak. Nikoliv Sifitel, ktery odpovidd pouze za zpUsob Sifeni.
B
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Komunikace na socidlnich sitich

Facebookové skupiny (napf. Revmatickd artritida - jak se uzdravit) x Produktové strdinky

Odpovédnost spravce skupiny (dfive skupina spravoval pouze individudini uzivatel/zaméstnanec MAH, nové

mohou spravovat i firemni profily
Jako sprévce osobnich Udaju
Moderdtora prispévkd a pravidel komunikace socidlnich siti
Farmakovigilance

Produktové strdnky umoznuji Cistou prezentaci bez umoznéni komentdid apod.

Vybér vhodné platformy — Instagram, Facebook jsou primdrné ur¢eny pro interakci

Jakykoliv kontrolovany kandl souvisejici s 1é€ivymi piipravky spravovany MAH md specificky rezim odpovédnosti

za obsah

. B

Reklama na socidlnich sitich

About  Discussion

New activity

Ivermectin for COVID? A Doctor Explains g
adadac ]
an - 25K https:/

Ivermectin for COVID? Hmmm

°®
20 Feb

E91 "Miracle Drug" Claims: Time To Science The Crap
. OutOf It

99MD @
ec 2020 - 366K v NOVINKY

Members  Events

rtin Kofinek shared a link
Q

oyt rozvezen do

viech ek

Media

Ivermektin bude moci jit do véech Iékéren - Novinky.cz
Lék Ivermektin bude mo:

[ I

About

Koncem roku 2020 skupina FLCCC Alliance
shromazdila data o Géincich ivermektinu pfi
16Ebé pacentd s covid-19, kterd shromazdila v
priibéhu roku 2020 v Tadé statd v Jizni
Americe, Asi (Uttar Pradesh, Bangladés, Irak) i
nikterjch dal3ich zemich (Egypt, Makedonie).
Z téchto predbézné zvefejnénych dat vyplyva,
3e ivermektin ma antivirové a protizanétiivé
Geinky, sniZuje mortalitu pacient | zévaZnost
onemocnéni a dalo by se jej vyuzit i
profylakticky. K uZiti ivermektinu pfi [6¢b&
covid-19 cituje NIH fadu odbornych stati a
podporuje dalsi Klinické testovani. Zarove viak
doklads, Ze Fada kiinickjch studii ma své
omezeni a to 2 divodu odlisného designu,
nizkého poétu sledovanych pacient, nebo
faktu, Ze nékteré studie nebyly dvojité
zaslepené. FDA vydala varovéni pred
preventivnim pouzivanim ivermerktinu v
souvislosti s covid-19 a dale varovala pred
pouzivanim zvifecich preparatd pro lidi, See
less

D
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Reklama na OTC na socidlnich
sitich

ARALEN 5
- ;j"—i”‘ PARALEN

e d Community

Home About Photos Videos More

About See all

& 92 people like this

a 95 people follow this
@ Send message
5

Community

Reklama na OTC na socidlnich
sitich

Pp— PR Yoo

GENERAL
il 250 people like this
@ 247 people follow this

I Healthybeauty

ADDITIONAL CONTACT INFO
@ hup://fenistilcy
@ send message

MORE INFO

© About

Ctéte petlivé piibalovou informaci a poradte se se svjm [ékafem nebo
1ékarnikem. Fenistil 1 ma/q gel je Iék k pousiti na kizi. Fenistil 1mg/m
peroralni kapky, roztok je Iék k nitfnimu uZiti pouit. Obsahuje dimetindeni
maleas

10
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Kontextova reklama — obecné
na pojem, specificky na jméno
produktu

Velmi citlivé z hlediska regulace zobrazeni

-> ochrannd zndmka, joky produkt se - T _
~Y = | [P F =2

|

| §
gad
Y

zobrazi v kontextu ¢eho

Povinné informace na nejblizsim ,,prokliku*

Obrana v piipadé nekalé soutéze /
poruseni prav k ochranné zndmce

Vyzva soutéziteli

Nahl&seni provozovateli platformy

Aplikace pro pacienty

Aplikace mUze byt a v piipadé pokrocilych funkci Casto je zdravotnicky prostfedek - je treba ji

notifikovat na SUKL a plnit souvisejici povinnosti

»Nereklamni* aplikace
Obijektivniinformace o viech IéCebnych postupech
Informace o onemocnéni (nikoliv vyhodnoceni zdravotniho stavu)

Denik pacienta, pfipominky apod.

»Reklomni* aplikace - pokud ma pfimou ¢i nepfimou souvislost s Rx 1é&ivym piipravkem, je treba
zkoumat ,reklamni* charakter — reklama na Rx 1éCivé pripravky je ve vztahu k pacientdm

. &

zakdzand
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Komunikace pacientim formou
aplikaci

Oblasti Upravy:
Soulad s podminkami App Store / Google Play
Terms of use a zejm. odpovédnost za poskytnuté informace
Charakter poskytnutych informaci

GDPR (v trackingu mUze dochdzet ke zpracovdni citlivych osobnich 0dajd, sprédvny
pravni titul, zasady zpracovani a dostateénd informovanost pacient)

. &

Aplikace pro pacienty v radmci
pacientskych programi

Pokud je soucdsti pacientského programu, mohou byt pravidla ,,voIngj§i* - sedd zéna, nebof se jednd o
poskytovéni vyhody i dodate&nych informaci, ale SUKL je v této oblasti liberdini, kdyZ jsou takové
aplikace k dispozici po preskripci, na zdkladé doporuceni |ékare

Mobilni aplikace pro pacienty
Ddvkovdni, “denik" IéCby, sdileni dat s HCP, informacni kandl specifické informace (napf. forma

poddni pfi zajisténi souladu s pravidly na eduka&ni materidly schvalované SUKL, kontakty na
specializovand centra aplikace, apod.)

Rozdéleni na cdasti s odlisSnymi funkcemi i informacemi (i) vefejné — obecné informace o nemoci

. O

(,nereklamni®) vs. (i) nevefejnd - informace o produktu po registraci do aplikace

12
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Aplikace pro pacienty v radmci
pacientskych programu

Oblasti Upravy
kontrolovany proces registrace
zapojeni HCP do rozhodnuti o vybéru pacienta - dohoda s HCP
terms and conditions a zejm. vyfeSeni odpoveédnosti

spravny vybér dodavatele a zdruky za bezpecnost dat (aplikace bude obsahovat Udaje o
zdravi)

GDPR (spravné zvoleny prdvni titul, dostateéné pouceni, bezpe&nost)
regulace zdravotnickych prostfedkd (nofifikace, CE-mark)

soulad s podminkami AppStore / GooglePlay

. &

Aplikace pro HCP

Individualizovany informacni kandl
MozZnost personalizace obsahu, cetnosti
Analyza a zobrazeni, préce se statistikou

Informace odpovidaji offine materidldm - dodrzeni pravidel na obsah reklamni
komunikace

Oblasti Upravy: GDPR (vybér vhodného titulu, dostatecnd informovanost, zruseni Uctu;),

. O

smluvni podminky provozu, moznost deregistrace, regulace zdravotnickych prostiedkd

13
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PInéni v rdmci pacientkych
programu

Pacientsky program je nereklamni akfivita, kterd se zaméfuje na feseni specifickych medicinskych
problém0 pacient’ - nizkd compliance, spatné ndvyky omezujici vysledky I€Cby apod.

Pacintsky program neni urcen pro zvySovdni brand awareness ani pro placenou moznost zapojeni
|ékard!

KPI nesmi byt nastavena na sledovdni obchodnich nebo reklamnich cild

V rdmci PSP, pfi zachovdni nereklamniho charakteru, je mozné apcientim poskytovat plnéni tak, aby
byly adresovdny potfeby, na které PSP reaguje, v minulosti SUKL ve specifickych pFipadech akceptoval:
Pfistup k dedikované aplikaci
Moznost konultace a koordinace pii mlutioborové [€Cbé
Ndhrada specifickych ndkladU souvisejicich s 1éEbou
Dopravné

K pInéni je tieba piistupovat vidy individudiné! @
27

Internetové strdnky o
onemocnéni

Analogicky uplatiovand pravidla reklamy na 1é€Civé pripravky

§ 5, odst. 2, pism. d) ZORR - Udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji

zadny odkaz, a to ani neptfimy, na humdanni léCivy pripravek.

Diive prepsané ucebnice, nyni jsou strdnky kreativnéjsi — vrstvy informaci pro rdzné piilemce
informaci

U terapii s velkym doplatkem nebo bez Uhrady z&dsadni zdroj informaci

Oblastirizik: Terms of use, GDPR, cookies, zajisténi ,nereklamniho* obsahu a objektivnich informaci

- O

14
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Influencer marketing

Reklama urcend Siroké verejnosti nesmi doporucovat LP, ZP, vyrobek cilici na zdravi s
odvoldnim na doporuceni védcU, zdravotnickych odbornik nebo osob, které jimi nejsou,
ale které by diky svému skuteénému nebo predpokliaddanému spolecenskému postaveni
mohly podpofit spotfebu humdnnich éCivych pripravk(d / pouZivani zdravotnického
prosttedku a diagnostického zdravotnického prostredku in vitro / pouzivani vyrobku
ciliciho na zdravi

LP / ZP / vyrobky cilici na zdravi nesmi byt predmétem influencer marketingu -> regulator

. &

se k tomuto stavi konzervativné — nefesi se poéet followers ani dosah

Influencer marketing

V rdmci influencer marketingu je dobré reflektovat i specifickd pravidla kodexu platformy
~Férovy influencer"

https://ferovyinfluencer.cz/kodex

Téma oznacovani prispévkU

Otdzka regulovanych produktd - Pokud influencer piedpoklddd, Ze vice nez Etvrtina jeho

sledujicich jsou mladsi osmndcti let, nebude jim zejména inzerovat tabdkové vyrobky,

alkohol, 1éky &i hazardni hry apod. (viz Zdkon o requlaci reklamy).

. &
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PFispévky

Influencer marketing  [PEEEE

Praha /

IBUPROFEN LZE UZIT NA BOLESTI SVALU, KLOUBU),
MENSTRUACNI BOLESTI A ZANETY. VHODNY JE |
PRI ZANETLIVYCH OTOCICH

PROC SLHO V. AY:
DIKY SVYM PROTIZANETLIVYM VLASTNOSTEM
NEJEN ZMIRNUJE BOLEST, ALE TAKE POMAHA
BOJOVAT PROTI ZANETU

PARALEN TEDY
PARACETAMOL

KDY ZVOLIT:
PARACETAMOL JE VHODNY NA BOLESTI HLAVY A
PRI HORECCE. JE TO TAKE DOBRA VOLBA, POKUD
JSTE NACHYLNI NA ZALUDEENI PROBLEMY

PROC $1 HO VYBRAT;
PARACETAMOL JE SETRNEJSI K ZALUDKU NEZ
IBUPROFEN

‘ ' PBVMOONOST POULITI ALE NELZE GENERALIZOVAT! ‘ '
.. ..

ST e N SHOONE I Rt

976 To se mi libi
neprakticka_prakticka | Ibalgin

neprakticka_prakticka @m

A . &

Influencer marketing

Dopliky stravy - I - Oficidlni strénka
2 November 2020 - Q

Réda bych vam predstavila svou novou spolupraci. Kdyz jsme s
S 2 Caly s uzivanim vitaminu D, vyzkouselyjsme v|( druhu
kapek a nakonec jsme zustaly u Vitaminu D3 od T
rospé by a rostliny. Ten ji vyhovuje Gplné HQJVIC Nema
u ni zadné vedlejsi Gcinky a M se nekrouti a je spokojena. Ja
jsem na podporu imunity objevila hlivu Gstficnou s rakytnikovym
olejem, ktera je 100% pfirodni. Je vhodna i pro téhotné a kojici Zeny.
Obé tak podporujeme svoji imunitu. TEREZIA COMPANY je ceska
firma, ktera je na trhu uz 30 let. Viechno na pfirodni bazi, bez
konzervantd, pridanych barviv a chemickych pojiv. Pfiznam se, Ze jsem
o nich az donedavna nevédéla a jsem velmi mile prekvapena z jejich
sirokého sortimentu a certifikované kvality. Na mém instagramu prave
probiha soutéz do které se muzete zapojit : Deset z vas, ktefi oznacite
v komentafi jejich produkt, ktery vas nejvice zaujal a v pripadé vyhry

by jste ho radi obdrzeli, vylosuji v patek vecer. Do stories pridavam
slevové kody pro cesky i slovensky eshop. UZijte si to a hlavné zlstante
zdravi A @
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Influencer marketing

7 divodu chybéjici definice vyrobkU
cilicich na zdravi, mize byt takovd
reklama v rozporu s pravidly?

Chytré hodinky

(VA
16595 To s mi kb

Fe8jarominjag

Je to spravné?

ZDRAVE
( LEDVINY

Transplantaci zivot znovu zaéina.

LEDVINU.
STAN SE HRDINOU.

Q dvorak155 @ - Follow

ledvinu dam;e zaélna Uplné novy
Zivot bez zavislosti na dialyze. @

Moje hlubokéa poklona viem
hrdinm, ktefi svoji ledvinu darovali i
té&m, ktefi to v budoucnu udélaji.

Vy ostatni, nezapominejte, Ze
psychické podpora je taky dileZita,
nebojte se o tom mluvit, hrdinou
miZe byt kaZdy z vas «

Pokud Vas tahle problematika
zaujala, mrknéte na web
zdraveledviny.cz
#spoluprace #chiesi

107w

C)

Qv A

3,571 likes

March 9, 2023

Log in to like or comment
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Influencer marketing ve

farmaceutickém promyslu

Nikoliv produktovd propagace
Podpora nereklamnich sdéleni
Podpora diagnostiky

Podpora zdravého zZivotniho stylu
Edukace o onecmonéni

Edukace o moznostech IéCby (bez pfimého nebo nepfimého odkazu na léCivy

pripravek)

Dotazy ¢

Igor Pies

igor@kastnerpies.cz
www.kastnerpies.cz

in igorpies

@kastnerpies
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Informace nad rdmec doslovného textu zdkona uvedené v této
prezentaci predstavuiji osobni ndzory autora v dany casovy moment.

Jakékoliv préavni zdvéry ucinéné na zdkladé této prezentace nebo v
této prezentaci uvedené musi byt v kazdém konkrétnim pripadé
konzultovdny s prislusnym prdvnim poradcem.
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